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A PROPOS

Actuellement, je suis apprentie meédiamaticienne en troisieme
année au CPNV, avec une specialisation en web design et market-
ing. Récemment, j’ai eu I’opportunité de concevoir le site web
pour les portes ouvertes 2023 du CPNV, mettant en avant mes
competences dans ces deux domaines. Je suis passionnée par le
marketing, et j’apprecie particulierement travailler sur les land-
ing pages, |’ optimisation pour lesmoteurs de recherche (SEO) et
I’analyse des performances avec Google Analytics. Mon aisance
dans la creation de pages d’atterrissage, ma maitrise des tech-
niques de SEO, ainsi que mon expertise en Google Analytics, sont

des aspects qui me définissent dans le domaine du web design.
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MANU
CEIATO

GONCE MALINOVA. LYLA PERRIER. MARIA DELVECCHIO.

TORELA GUNDISHVILI

Le projet marketing de Manu Gelato en deu-
xieme anneée comprenait la definition des 4P
(produit, prix, place, promotion). La strategie
promotionnelle offrait une reduction de 20%
sur les glaces artisanales pour les ¢tudiants pen-
dant les pauses de mars a octobre, excluant les
vacances scolaires. La distribution se faisait via
un foodtruck a midi dans les écoles post-obliga-
toires. La promotion utilisait les reseaux sociaux,
les mails, le site web, des affiches aYverdon-les-
Bains, une campagne Ad Word, des articles de

blog et des demandes d’avis client apres achat.




NIKIN

Le projet marketing de la collection de body
pour bébé de la marque NIKIN a été réalise en
deuxieéme année dans le cours de marketing. Il
a impliqué plusieurs activités, notamment une
¢tude qualitative pour comprendre les beso-
ins des consommateurs, la définition des 4P
(produit, prix, place, promotion), la creation
d’une stratégie de communication, la mise en
place d’un sales funnel, d’une strategie SEA et
SEO, ainsi que la creation d’une landing page.
La promotion s’est faite a travers des canaux
tels qu’Instagram, Facebook, des articles dans
des magazines pour maman, des newsletters,

des publicités sur les réseaux sociaux et un blog.
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PORTES OUVERIEN

MEDIAMATIQUE
2023

Le site web a été spécialement congu pour les

portes ouvertes de Médiamatique en 2023 au

CPNYV, constituant une représentation authen- , )
-

tique de Médiamatique dans son ensemble, en

lien avec le theme de 1’édition de cette année. PORES U"VE’iﬂ:J
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GIRENMNY
IREENS

Bienvenue sur Gressy Greens, mon projet de
e-commerce cré¢ pendant le cours interentre-

prise (CIE) en deuxieme anné¢e. Découvrez

sélection de produits de qualité et profitez d’ e oo o
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Carnaval de Lucerne

Notre concept

poies
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CARNAVAL

Le projet du Carnaval de Lucerne était un
projet semestriel realise en deuxieme annce.
En ce qui concerne le marketing, le projet a
implique la creation d’une publicite dans un
journal pour promouvoir I’évenement, ainsi
qu’une stratégie de promotion sur les reseaux
sociaux tels qu’Instagram, Tiktok et Twitter,
des envois de mails promotionnels, des affiches
dans la région, une campagne Ad Word, des
articles de blog et des demandes d’avis client
apres achat. Ces activités visaient a attirer une
audience locale et diversifice, a renforcer la
crédibilité de 1’événement et a fournir des in-
formations detaillees pour susciter l'interét
du public pour le Carnaval de Lucerne 2024.
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¢-mail proiessionnel:

gonce.malinoval @eduvaud.ch

e-mail prive:

gonce.malinova@yahoo.com

Instagram:

@malinovagonce



